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SPONSORING
Erste Schritte zu 

deiner Marke

8. NOVEMBER 2025 SWISS STARTERS FUTURE DAY
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1) Wie finanziere ich meine 
Leistungssportkarriere?

2) Wie will ich als Sportler/in 
wahrgenommen werden?
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→ Sponsoring / Finanzierung

→ Personal Branding
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SPONSORING / 
FINANZIERUNG
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SPONSORING / FINANZIERUNG

➢ «Klassisches» Sport-Sponsoring einer Firma («Geld gegen Werbung»)

➢ Gönner, z.B.

oSporthilfe Patenschaft

oCrowdfunding (z.B. I Believe in You)

oPersönlicher Fan/Gönner-Club

oStiftungen

➢ öffentliche Gelder (Kanton, Gemeinde)

EMOTIONEN WECKEN MIT DER RICHTIGEN STORY
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1) Wofür brauche ich Unterstützung?

2) Welche Form von Unterstützung 
benötige ich?
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SPONSORING / FINANZIERUNG

Wofür?

Ein sportliches Ziel:

• Kurzfristig = einmalig: U20-WM in Eugene/USA, Swiss Starters Limite, etc. 

• Langfristig = wiederkehrend: European Championships 2030, Olympia 2032

Welche Form?

• Finanzieller Support (→ werde konkret!)

• Trainingslager / Auslandaufenthalt

• Massage / Physio

• Ernährung

• Entschädigung Coach / NLZ-Abgaben

• Ausrüstung (Stäbe, Spezialschuhe, Trainingsinfrastruktur, etc.)

• Ertragsausfall = Lebenskosten (z.B. Umzug in eine WG aus sportlichen Gründen)

• Sachleistungen

• Mobilität: Auto / Fahrschule (Story dahinter: Zeitersparnis!)

• Ausrüstung

• Ernährung / Sporternährung

EMOTIONEN WECKEN MIT DER RICHTIGEN STORY
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Wer kann mich dabei unterstützen, 
Unterstützung zu finden?
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SPONSORING / FINANZIERUNG
HOL DIR UNTERSTÜTZUNG IN DEINEM UMFELD
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SPONSORING / FINANZIERUNG

Kurzfristige Möglichkeiten

• «Meine Story» und meinen «Unterstützungsbedarf» formulieren

• Sporthilfe-Patenschafts-Profil erstellen und aktiv auf Akquise gehen

• Eventuell Crowdfunding aufsetzen: z.b. Road to Eugene 2026

• «Helfer» im eigenen Umfeld gewinnen, welche dich bei Konzeption und vor allem Akquise 

unterstützen. 

• Sponsoringdossier erstellen

• Recherche nach Stiftungen, die junge Sportler (aus deiner Region) unterstützen

• Abklärungen nach kantonalen Unterstützungsgeldern: Online oder bei eurem NLZ / 

Kantonalverband

Langfristig

• Bekanntheit / Marke als Sportlerin oder Sportler aufbauen (u.a. auf Social Media)

SELBER AKTIV WERDEN

https://www.swissolympic.ch/athleten-trainer/ftem--sport---athletenentwicklung-/unterstuetzungsbeitraege/unterstuetzung-kantone
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SPONSORING / FINANZIERUNG

• Individuelle Beratung durch das Marketing-Team (marketing@swiss-athletics.ch):

• Prüfung und Feedback zu vorliegenden Angeboten oder Sponsoringverträgen

• Umgang mit möglichen Sponsoren, die in Konkurrenz mit den Verbandssponsoren stehen

• Bereitstellung Muster-Sponsoringvertrag

• Individuelle Empfehlungsschreiben für Stiftungsanträge

• Referenzauskünfte für allfällige Sponsoren

• Beantwortung von konkreten Fragen jeglicher Art

• Spezialangebote:

• Poolpartner-Angebote für Ausrüstung (Schuhe, Kleider)

• Rabatt / Aktion auf Amacx-Produkte 

Siehe auch auf unserer Website: Support | Swiss Athletics

SUPPORT DURCH SWISS ATHLETICS

mailto:marketing@swiss-athletics.ch
mailto:marketing@swiss-athletics.ch
mailto:marketing@swiss-athletics.ch
https://www.swiss-athletics.ch/leistungssport/athlet/innen/support/
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SPONSORING / FINANZIERUNG

• Swiss Athletics bietet dir kostenlos eine Erstberatung in Sponsoringfragen an, übernimmt aber 

keine Akquise für dich 

• Je nach Konstellation (sportliches Niveau, persönliches Umfeld, etc.) kann eine 

Zusammenarbeit mit einem unabhängigen Management Mehrwert bieten. Wir beraten und 

begleiten dich bei Fragen rund um die Wahl eines Managements gerne (via marketing@swiss-

athletics.ch)

ROLLE DER MANAGEMENTS



•
E

rs
te

llt 
d

u
rc

h
 
V

o
rla

g
e

n
b

a
u

e
r.c

h

ICH ALS MARKE
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ICH ALS MARKE

«Was andere über dich sagen, wenn du nicht im Raum bist»

• Marke = Wiedererkennung

• Authentizität, Werte, Haltung

PERSONAL BRANDING



•
E

rs
te

llt 
d

u
rc

h
 
V

o
rla

g
e

n
b

a
u

e
r.c

h

«DREI WÖRTER FÜR MICH»: 

SO MÖCHTE ICH VON DRITTEN 
BESCHRIEBEN WERDEN!
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ICH ALS MARKE

Deine Marke entsteht nicht online, sondern zuerst bei dir selbst

VON INNEN NACH AUSSEN

Identität

Wer bin ich?

Werte

Wofür stehe ich?

Zielgruppe

Wer soll mich kennen?

Ausdruck

Wie zeige ich mich 

(online/offline)
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SOCIAL MEDIA: 
SCHAUFENSTER 
MEINER MARKE
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ICH ALS MARKE
WIE SOLL DIE ÖFFENTLICHKEIT MICH WAHRNEHMEN?
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1) WAS SAGEN MEINE SOCIAL MEDIA 
PROFILE ÜBER MICH?

2) PASST DAS ZU DEM, WIE ICH 
WAHRGENOMMEN WERDEN MÖCHTE?
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SOCIAL MEDIA: SCHAUFENSTER MEINER MARKE
CONTENT, DER DEINE MARKE STÄRKT

Keep it real – zeig, wer du bist, nicht nur, was du kannst!

Nimm deine Community mit:

• Zeige regelmässig Einblicke in dein (Sportler-)Leben

• Teile Behind-the-Scenes-Einblicke

• Zeige auch die weniger schönen Momente. Nicht alles muss 

perfekt sein

• Sei kreativ, echt und nimm dich nicht immer zu ernst

• Sprich deine Fans direkt an
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SOCIAL MEDIA: SCHAUFENSTER MEINER MARKE
CONTENT, DER DEINE MARKE STÄRKT
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SOCIAL MEDIA: SCHAUFENSTER MEINER MARKE
PARTNERSCHAFTEN / AUTHENTIZITÄT
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SOCIAL MEDIA
MEINE ZIELE?

Grundsatzfragen: 

• Was passt zu mir und meiner Persönlichkeit?

• Was will ich mit meinem Auftritt bewirken?

• Welche Zielgruppe, will ich ansprechen?

Umsetzungsfragen:

• Welcher Content?

• Welche Kanäle?

• Welche Sprache?

• Wie viel zeitliches Investment? Häufigkeit?



•
E

rs
te

llt 
d

u
rc

h
 
V

o
rla

g
e

n
b

a
u

e
r.c

h

SOCIAL MEDIA
KEY TAKEAWAYS

Social Media ist mehr als nur Likes und Follower

• Plattform für dich, deine Marke und unseren Sport

• Fans, Medien und (potenzielle) Sponsoren sehen 

dich (oft) zuerst auf Social Media

• Attraktiver Ort, um deine Supporter auf dem 

Laufenden zu halten und mit ihnen zu interagieren

• Du gestaltest dein Image – nicht umgekehrt 

→ Eine Chance, direkt und indirekt Mittel zu 

generieren, die du für deine Sportkarriere 

benötigst!
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FRAGEN?
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KONTAKT:

Roland Hirsbrunner

marketing@swiss-athletics.ch

031 359 73 00

mailto:marketing@swiss-athletics.ch
mailto:marketing@swiss-athletics.ch
mailto:marketing@swiss-athletics.ch
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