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SPONSORING
Les premiers pas vers

ton marque

8. NOVEMBER 2025 SWISS STARTERS FUTURE DAY
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1) Comment financer ma carrière de 
sportif de haut niveau?

2) Comment veux-tu être perçu·e en tant 
que sportif·ve?
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→ Sponsoring / Financement

→ Personal Branding
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SPONSORING / 
FINANCEMENT
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SPONSORING / FINANCEMENT

➢Sponsoring sportif "classique" d’une entreprise ("argent contre publicité")

➢Parrain, par exemple

oParrainage de l’aide sportive

oCrowdfunding (par exemple I Believe in You)

oClub de fans/parrains personnels

oFondations

➢argent public (cantonal, communal)

ÉVEILLER DES ÉMOTIONS AVEC UNE BONNE HISTOIRE
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1) Pour quoi as-tu besoin d’aide?

2) De quel type d’aide as-tu besoin?
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SPONSORING / FINANCEMENT

Pour quoi?

Un objectif sportif:

• Court terme = unique: Championnat du monde U20 à Eugene, Minima Swiss Starters, etc. 

• Long terme = récurrent: Championnats d’Europe 2030, Jeux Olympiques 2032

Quelle forme?

Soutien financier (→ sois précis!)

• Camp d’entraînement / séjour à l’étranger

• Massage / physiothérapie

• Alimentation

• Rémunération du coach / cotisations CNP

• Équipement (perches, chaussures spéciales, infrastructure d’entraînement, etc.)

• Perte de revenus = frais de vie (ex: déménagement)

Services:

• Mobilité: voiture / école de conduite (histoire: gain de temps!)

• Équipement

• Alimentation / alimentation sportive

ÉVEILLER DES ÉMOTIONS AVEC UNE BONNE HISTOIRE
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Qui peut m’aider à trouver de l’aide?
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SPONSORING / FINANCEMENT
FAIS-TOI AIDER PAR TON ENTOURAGE

Parents

Entraîneur / 

entraîneuse

Président / 

membre du 

comité

Connaissances / 

Parenté
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SPONSORING / FINANCEMENT

Opportunités à court terme"

• Raconte ton histoire et formule ton besoin de soutien

• Crée ton profil de parrainage à l’aide sportive et va à la recherche de soutiens

• Crowdfunding : par exemple Road to Eugene 2026

• Gagne des " aides " dans ton entourage qui t’aident à la conception et surtout à la recherche 

de soutiens 

• Crée un dossier de sponsoring

• Recherche de fondations qui soutiennent les jeunes sportifs (de ta région)

• Recherche de fonds cantonaux : en ligne ou auprès de ton CNP / association cantonale

À long terme

• Construis ta notoriété / marque en tant que sportive ou sportif (notamment sur les réseaux 

sociaux)

SOIS TOI-MÊME ACTIF
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SPONSORING / FINANCEMENT

• Conseil individuel de la part de l’équipe marketing (marketing@swiss-athletics.ch):

• Feedback de propositions ou de contrats de sponsoring

• Gestion des sponsors potentiels qui sont en concurrence avec les sponsors de la fédération

• Fourniture de modèles de contrats de sponsoring

• Lettres de recommandation individuelles pour les demandes de subventions

• Informations de référence pour les sponsors potentiels

• Réponse à des questions concrètes de tout type

• Offres spéciales :

• Offres de pool-partenaires pour l’équipement (chaussures, vêtements)

• Réduction / promotion sur les produits Amacx

Voir aussi sur notre site web: Support | Swiss Athletics

SUPPORT PAR SWISS ATHLETICS

mailto:marketing@swiss-athletics.ch
mailto:marketing@swiss-athletics.ch
mailto:marketing@swiss-athletics.ch
https://www.swiss-athletics.ch/leistungssport/athlet/innen/support/
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SPONSORING / FINANCEMENT

• Swiss Athletics te propose gratuitement un premier conseil en matière de sponsoring, mais ne 

s’occupe pas de la recherche de sponsors pour toi 

• Selon ton profil (niveau sportif, environnement personnel, etc.), une collaboration avec un 

management indépendant peut t’apporter un plus. Nous te conseillons et t’accompagnons 

volontiers dans ton choix de management (via marketing@swiss-athletics.ch)

RÔLE DES MANAGEMENTS
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MOI EN TANT QUE 
MARQUE
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MOI EN TANT QUE MARQUE

Ce que les autres disent de toi quand tu n’es pas là

• Marque = reconnaissance

• Authenticité, valeurs, attitude

PERSONAL BRANDING
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«TROIS MOTS POUR MOI :» 

C’EST COMME ÇA QUE J’AIMERAIS ÊTRE 
DÉCRIT PAR LES AUTRES !
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MOI EN TANT QUE MARQUE

C’est en toi que se crée la marque, pas en ligne

DE L’INTÉRIEUR VERS L’EXTÉRIEUR

Identité

Qui suis-je ?

Valeurs

Ce que je représente

Public cible

Qui devrait me 

connaître ?

Expression

Comment me présenter 

(en ligne/hors ligne)
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SOCIAL MEDIA: 
LA VITRINE DE MA 
MARQUE
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MOI EN TANT QUE MARQUE
COMMENT LE PUBLIC DOIT-IL ME PERCEVOIR ?
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1) QUE RÉVÈLENT MES PROFILS SUR 
LES RÉSEAUX SOCIAUX À MON SUJET ?

2) EST-CE QUE CELA CORRESPOND À 
L'IMAGE QUE JE SOUHAITE RENVOYER ?
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SOCIAL MEDIA: VITRINE DE MA MARQUE
CONTENU QUI RENFORCE TON IMAGE DE MARQUE

Keep it real – montre qui tu es, pas seulement ce que tu peux 

faire !

Suis ton audience :

• Partage régulièrement des moments de ta vie (de sportif)

• Partage des moments en coulisses

• Montre aussi les moments moins beaux. Tout n’est pas parfait

• Sois créatif, authentique et ne te prends pas toujours trop au sérieux

• Sois direct avec tes fans
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SOCIAL MEDIA: VITRINE DE MA MARQUE
CONTENU QUI RENFORCE TON IMAGE DE MARQUE
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SOCIAL MEDIA: VITRINE DE MA MARQUE
PARTENARIATS / AUTHENTICITÉ
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SOCIAL MEDIA
MES OBJECTIFS ?

Questions de fond : 

• Qu’est-ce qui me correspond et correspond à ma 

personnalité ?

• Qu’est-ce que je veux faire passer?

• À quelle cible je veux m’adresser ?

Questions de mise en œuvre :

• Quel contenu ?

• Quels canaux ?

• Quelle langue ?

• Quelle est l’investissement en temps ? Fréquence ?
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SOCIAL MEDIA
KEY TAKEAWAYS

Les réseaux sociaux, c’est plus que des likes et 

des followers

• Tu deviens ambassadeur de toi-même, de ta 

marque et de notre sport

• Les fans, les médias et les (potentiels) sponsors te 

voient (souvent) en premier sur les réseaux sociaux

• Un endroit attrayant pour tenir tes supporters au 

courant et interagir avec eux

• Tu crées ton image, et non l’inverse 

→ Une chance de générer des fonds, directement 

et indirectement, pour ta carrière sportive !
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QUESTIONS?
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CONTACT:

Roland Hirsbrunner

marketing@swiss-athletics.ch

031 359 73 00

mailto:marketing@swiss-athletics.ch
mailto:marketing@swiss-athletics.ch
mailto:marketing@swiss-athletics.ch
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